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коммуникативный дизайн

1.  выбор музея

2. новая коммуникативная стратегия музея

3. визуальный образ бренда

4. визуальные носители

ребрендинг любимого музея
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Мой выбор — Дарвиновский государственный музей, один из старейших музеев Москвы. 
Это большой научный комплекс, в котором представлены интереснейшие экспозиции. Хотя мало кто о нем 
знает, еще меньше людей которые ходят туда. Я хотела бы сделать музей более популярным, чтобы туда 
хотелось ходить постоянно, где посетитель может получить каждый раз новое впечатление от музея.

Предложения:

– создать более узнаваемый визуальный образ музея

– привлекать ученых, которые проводили бы мастер-классы, прививая интерес к познанию мира

– утраивать различные акции, с участием детей и взрослых

– переходить в интерактивную среду (видео-экскурсии, игры, приложения)
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 – не соответсвует образу современного музея

– статичный, не передаёт ощущения 
развития и эволюции.

 – легко масштабируется на любые носители

– лаконичный, трансформируемый
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 – эволюция
– развитие, рост
– структура, ветвление
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Что дальше?

–  создание арт-объектоы на улицах города

– многое, многое другое

– привлечение посетителей через социальные сети

– издание ежемесяных журналов (научные статья, интересные события)
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Спасибо за внимание!


