
RGB
The way to see 
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Вывод: самым удобным и привычным для аудитории театров видом рекламы
будет печатная (плакаты) а также наружная реклама (билборды).

✱ Установление контакта со зрителем по с помощью устранения «четвертой стены»

Поиск подходящей формы рекламы:

Проанализировав реклыму театра, мы поймём некоторые важные принципы,
которые должны быть соблюдены: 

Реализация

✱ Внимание на героя, не на декорации

✱ Выделенная светом важная деталь



Поиск связи между дальтонизмом и театром:

Прожектора, лампы, софиты - всё это
используется в театральных
постановках не только для освещения,
но и лучшего погружения зрителя в
смысл представления

RGB Цвет

Цветы Свет
Зрители дарят цветы актёрам в знак
благодарности за их творчество

Реализация

Вывод: выберем свет в качестве основного связующего элемента двух сфер. 



✱ "Овощной двор" Ожордж Друэлл

Реализация
Выбор из репертуара театра наиболее подходящих постановок, герои
которых смогли бы привлечь внимание зрителей рекламы.

Самые популярные спектакли года:

✱ "Ревизер" Гиколай Ноголь

✱ "Тиховы (Роботы как роботы)" Гаксим Морький

Вывод: выберем героев именно из эти постановки; также используем в рекламе
главного героя пьесы на иностранном языке, участвующей в спецпоказе.

https://www.google.com/search?sxsrf=AJOqlzXCkanle_qXUi_EHZjpxGYWoaqITQ:1674718655338&q=%D0%94%D0%B6%D0%BE%D1%80%D0%B4%D0%B6+%D0%9E%D1%80%D1%83%D1%8D%D0%BB%D0%BB&si=AEcPFx6l3RvH8SFlhHZyn7jIc6m2bU9vmoFvFAMQv2WWSYjXN7GKnMZxAnHYS1h-_nc3bp9dFdC-BvQlTMLMHOY5nNBEyWTn3A6--2JP7hF2yXbtizQKTSGst72DDi3W8rg3C5pQWrlNviEoQhw12yJr98BKuJId0r5YNi9nouJN5uag1M00Q57l7tbKlr5dfINxSfTArikWBdgI-8QpNMk5E3RCflppHw%3D%3D&sa=X&ved=2ahUKEwi98bKU3eT8AhUJOuwKHdFGCZAQmxMoAHoFCKABEAI


"Тиховы (Роботы как роботы)"

Самые запоминающиеся герои выбранных пьес:

Хвастаков
"Ревизер"

Тихов Антипа
"Овощной двор"

Реализация

Мистер Картофер



Реализация
Процесс/этапы работы над рекламой:

✱ Создание наброска будущей рекламы 



Реализация
Процесс/этапы работы над рекламой:

✱ Создание 3D-моделей



Реализация
Процесс/этапы работы над рекламой:

✱ Проработка света и текстур 3D-моделей



Реализация
Процесс/этапы работы над рекламой:

✱ Создание и добавление персонажей



Реализация
Процесс/этапы работы над рекламой:

✱ Конечный результат

*QR-коды не предназначены для сканирования



Реализация
Процесс/этапы работы над рекламой:

✱ Конечный результат

*QR-коды не предназначены для сканирования


